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DIE FAKTEN AM TISCH

Grundungsdatum: 1. August 1997

(hervorgegangen aus zwei traditionsreichen Werksvereinen)

Aktuelle Ligazugehorigkeit: ADMIRAL Bundesliga

Grofiten Erfolge:

Aufstieg u. Meister 2. LIGA (2022/23)
Meister 2. Liga (2020/21)

Platz 3 in der 2. Liga (2021/22)
Aufstieg in die 2. Liga (2016/17)
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FANPOTENZIAL BLAU-WEISS

®

Anzahl Sympathisantenin O

B Anzahl Sympathisanten
981505 Pers. in O.
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REICHWEITE & MEDIAFACTS

&/ﬁ

B Anzahl Fans

353 341 Pers. in O.

FACT BOX:

v megen

Follower

&

3,92 Mio. Menschen

zeigen Interesse am FuBball in Osterreich

1,92 Mio. Menschen

interessieren sich fur die 1. Bundesliga

Quelle: Market Marktforschungsinstitut fiir die Osterreichische FuBball-Bundesliga
(Befragungszeitraum 17. Mai - 26. Mai. 2023)

S8gsport

Sky Sport Austria/
ORF

12.949
Follower

16.836
Follower

o

1.070
Abonnenten

Impressionen

@/Spieltag
15.000

@/Monat
745.150

@/Monat

505.829

176.592
Aufrufe




STATISTIKEN IM VERGLEICH

SAISON 2022/23 | SAISON 2023/

24
Zuschauerschnitt 1.027 4.859 AN

Abonnenten public 257 2.214

Abonnenten business 189 491

Abonnenten gesamt 446 2.705

WN
S

1.027

> Ak 4

Anzahl Business Partner 34 117

Anzahl Mitglieder 279 351 446

= 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24 2022/23 2023/24

Anzahl Business Partner

Zuschauerschnitt
Abonnenten gesamt




SPORTLICH

Etablierung der Kampfmannschaft in der
ADMIRAL Bundesliga

Kooperation mit Klub in der Regionalliga fur
die Entwicklung von Talenten

Aufstieg mit dem Amateurteam in die OO Liga
Entwicklung einer Nachwuchsakademie

Mit dem Frauenteam im Mittelfeld der
obersten Spielklasse

UNSERE ZIELE

GESELLSCHAFTLICH

Nummer 1 bei sozialer Verantwortung &
Nachhaltigkeit in der Stadt Linz

Aktive Forderung und Bekenntnis zum
FrauenfuBball (Spiele des Frauenteams werden
im Hofmann Personal Stadion ausgetragen)

Verankerung in der Stadt als bodenstandiger
Klub zum Anfassen

Ausbau der Fan-Basis, neue Zielgruppen:
Frauen, Migrantinnen, Jugend und
wirtschaftliche Entscheidungstragerinnen

A1

WIRTSCHAFTLICH

Umsatzsteigerung auf 10 Millionen Euro pro
Saison

Aufbau positives Eigenkapital

Inbetriebnahme Hofmann Personal Stadion
& Zuseherlnnenschnitt von 3.500 in 1. Liga

Optimierung der Klubinfrastruktur
insbesondere fur Nachwuchsarbeit

Business Club mit 130 Mitgliedern

Steigerung der Vereinsmitglieder auf 1.000

Innovations- und Diqgitalisierungsvorreiter
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Allgemein
v Stadioneroffnung im Juli 2023
v 5.595 Zuschauer

v UEFA 3-Tauglichkeit

Play-off Spiele Europa League &
Conference League

Food & Beverage

v Grofizuqgige
Stadiongastronomie

v Ausschank am
Stadionvorplatz

v Externes Restaurant mit
Gastgarten - Tante Kaethe

DIE FAKTEN

BRI
ersonal

HCGFMANN
STADION
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Gebaude

v Transparente Fassade
v Okologischer Stahl-Beton-Bau

v Nachhaltige
Wasserverwendung

v Barrierefreier Zugang

Umgebung

v Attraktive Umgebung auch an
spielfreien Tagen

v Freizeitort fur alle

v Direkt an der Linzer Donaulande

v VVerbindung von Tradition &
Moderne

Business

v 2 Business-Ebenen, 1 Skyboxen-Ebene
v Gesamtflache 1.000 m?

v 580 Business Seats (inkl. 10 Skyboxen)
v Aussichtsterrasse mit Donaublick

v Eigenes Foyer & Zugang

Shopping & Event

v Integrierter Fanshop im Stadion

v Mietbare Business- &
Eventflachen

v Freundlicher Stadionvorplatz
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PHILOSOPHIE

WIR VEREINEN LEIDENSCHAFT &
UNTERNEHMERISCHEN MEHRWERT

FC Blau-Weif3 Linz fur...

Fans & Mitglieder
Klein- und Mittelunternehmer*innen

Groflunternehmer®*innen und
Konzernverantwortliche

NETWORKING IN BESONDERER
ATMOSPHARE AN EINEM EINZIGARTIGEN
STANDORT




SPORTSPONSORING

Das Sportsponsoring kann ein wesentlicher Bestandteil in der Positionierung und gesamtheitlichen
Kommunikationspolitik eines Unternehmens sein.

In einer schnelllebigen und hart umkampften Geschaftswelt, bietet das Sportsponsoring eine
unvergleichliche Gelegenheit sich als Unternehmen von der Konkurrenz abzuheben.

el Starker Imagetransfer AUIEIEIE
Steigerung der Aufmerksamkeit dank J Marktreichweite durch

Markenprasenz emotionsgeladenem un.d Forderyng hohes offentliches
emotionaler Bindung
Umfeld Interesse




ZIELE IM SPORTSPONSORING

B2C-KUNDENBINDUNG
BEKANNTHEITSZIELE

IMAGEZIELE 59 %
78 %
88 %

GESELLSCH. VERANTWORTUNG NEUE ZIELGRUPPEN EMPLOYER BRANDING

ABSATZ- & UMSATZZIELE KONTAKTPFLEGE PERSONALREKRUTIERUNG

Quelle: Nieslen Sports, Sponsor-Trend
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HAUPT
SPONSOR

PIATIN PARTNER

GOLD PARTNER

STAHL PARTNER

BLAU-WEISSE
PARTNERSCHAFTEN

Als offizieller Partner des FC Blau-Weif3 Linz geniefien Sie jede Menge Vorteile,
um Ihr Unternehmen und lhre Marke optimal in Szene zu setzen:

Namens-, Bild- und Vermarktungsrechte des FC Blau-Weif3 Linz

Attraktive Sichtbarkeit im neuen Stadion bei bis zu 5.600 Live-
Zuschauer

Alle Spiele live im TV auf Sky Sport Austria und Highlight-Shows auf ORF

Steigerung der Markenprasenz und Markenwahrnehmung regional und
national

Ansprechende Moglichkeiten zur Forderung der Arbeitgebermarke und
des Employer Brandings

Personliche Betreuung und aktive Zusammenarbeit zum Erreichen
gemeinsamer Ziele




BUSINESS EVENTS

Networking und leidenschaftlicher Austausch mit hohem Wohlfuhlfaktor abseits der Spieltage fur unsere Business Partner.
Events, Themenveranstaltungen, Seminare, Vortrage uvm. in den neuen Business-Raumlichkeiten im Stadion, um noch mehr von Blau-Weif3
profitieren zu konnen.

Unsere ,Executive Events® exklusiv fur hochrangige Vertreter unserer

= Hauptsponsoren
\ = Platin Partner

EXECUTl\IE\\ = Skybox Partner
EVVE NTS = mind. 1x pro Saison

Bei den ,Premium Events® begruf3en wir herzlich unsere
= Teilnehmer Executive Events
= Gold Partner
= Stahl Partner

PREMIUM
EVENTS

o mind. 1x pro Saison

Unsere VIP-Events fur das gesamte Blau-Weif3 Business-
Netzwerk

= Teilnehmer Executive Events
= Teilnehmer Premium Events
=  \Weitere Partner & VIP-Tickets Holder (ab 2 Tickets)

VIP
EVENTS

s mind. 1x pro Saison




LEISTUNGSPORTFOLIO

4
TRIKOTSPONSORING ¢©) FIX-BANDENWERBUNG @)’ LED-BANDENWERBUNG

BUSINESS CLUB TRAINERBRANDING G EINZEL-TRIKOTBRANDING

TV-STEHLE

SPONSORENWANDE LIVE=-INTERVIEW

LED-VIDEOWALLS

SOCIAL MEDIA

BRANDING HOMEPAGE 3D CAM CARPETS

TESTIMONIALS

@{ SOFTBANDEN-WERBUNG PR-AKTIONEN

PROMOTIONS




TRIKOTSPONSORING

TRIKOTSPONSORING

Trikotsponsoring zahlt zur Werbeflache Nr. 1im Fu3ball-Sponsoring

'[ri kot: Exklusive Sichtbarkeit auf der Vorder- und Ruckseite sowie am
Armel des Heim- und Auswartstrikots

Hose: Logoprasenz auf der Vorder- und Ruckseite der Trikothose

Stutzen: Logoprasenz auf der Innen- und Aufienseite des Stutzens

o LA

&) Airport RONIVALLC

Linz
Airpor




BANDENWERBUNG

KLASSISCHE BANDENWERBUNG

v Ununterbrochene TV-Sichtbarkeit auf der fixen Bandenreihe im
asthetischen Blau-Weif3

v Dynamische LED-Bandenwerbung im Single- oder Multitakt auf
insgesamt 240 Laufmeter mitindividuell gestaltbaren Animationen

v Logoanimierung, Bewegtbilder oder gesamte Werbebotschaften
konnen auf der LED-Bande bestmoglich inszeniert werden
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KLASSISCHE LOGOPRASENZ

KLASSISCHE LOGOPRASENZ -

v Klassische Logoprasenz mit garantierter Sichtbarkeit im Stadion
undim TV

v 3D Cam Carpets: attraktive Werbeprasenz vor allem im TV-Bild

v Softbanden: erste Bandenreihe direkt neben dem Spielfeld als
Eye-Catcher

v LED-Videowall: fur Werbespots, Logoeinblendungen oder
individualisiertem Content
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SPONSORENWANDE
TV-STEHLE

SPONSORENWANDE/TV-STEHLE

Logoprasenz auf den Sponsorenwanden in der Flash Zone und
Mixed Zone

Logowerbeflache auf der Sponsorenwand oder als PK-Aufsteller N
im Pressekonferenzraum '|@FMANN

HCFMANN

STADION

LINZ AG

TV-Sichtbarkeit bei den (Live-)Interviews auf der TVV-Stehle
LINZ AG
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BUSINESS CLUB BRANDING

v" Werbeflache auf den zahlreichen TV-Screens in den drei Business
Club Ebenen im Hofmann Personal Stadion

v' Prasenzim Logo-Werbeloop wahrend des Livespiels als Banner S E SRS m s e
oder auf der Gesamtflache nach dem Spiel, sichtbar fur alle 580 L e e
Business Gaste | lﬂrrmm;f < [oam

=y
o N O I T O I =
=" ¥ - ; |

=

v" Einsicht und schnelles Vernetzen mit allen Business Partnern dank e e
unseres Visitenkartenboards beim Business Club Eingang

1, 2
s
FC BLAU WEISS LINZ
BUSINESS CLUB




DIGITAL BRANDING

DIGITAL BRANDING

STRAUSS (K)
KRAINZ
KOCH
PIRKL
RONIVALDO
MENSAH
GOLLES
MARANDA
SEIDL
HAUDUM

ERSATZ:
LUKSE, MITROVIC,
WINDHAGER, BRIEDL,
HOFER, NOSS, FEIERTAG

v Einmalige oder regelmaflige Logointegration auf unseren Social
Media Kanalen

v Presenting von verschiedenen Postings wie z.B. Aufstellung,
Endergebnis, Matchstatistiken (vergeben in 23/24), etc.

v Animierte Werbebanner auf den meistbesuchtesten Seiten auf
unserer offiziellen Vereinshomepage
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LINZ AG
Offaielier Hauptsponsor
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PROMOTIONIS & PR

PROMOTIONS &

ZIELGRUPPENAKTIVIERUNG

v Mit gezielten Ma3nahmen im und rund ums Hofmann Personal
Stadion direkt an der jeweiligen Zielgruppe

v Fan-Engagement und -Interaktion mit bis zu 5.600 Personen, ab
zwei Stunden vor Anstof3

v Effektiver Austausch und Imagetransfer durch unterhaltsame
Aktionen
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BLAU WEISS IST MEHR
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2. FRAUEN BUNDESLIGA

2021/2022

i

Lll"l‘. NG LINZ AG Linmsz

SPG UNION KLEINMUNCHEN/FC BLAU-WEISS LINZ

Individuelle Sponsoringmaoglichkeiten bei Unterstltzung unseres erfolgreichen
unserem erstklassigen Frauenteam Special Needs Teams

Individuelle Sponsoringmaoglichkeiten bei
unserem erstklassigen Frauenteam

eSport-Abteilung

Profitieren Sie von der dynamischen
Entwicklung des eSports

v Trikotbranding v' Trikotbranding v' Trikotbranding v' Trikotbranding
v Div. Werbeflachen im v'  CSR-Aktivitaten v Werbeflachen am v Event-Aktivierungen
' Nach hspl
Stadion v CSR-Kampagnen achwuchsplatz v Equipment-Branding
v Digital Branding v' Forderung der Profis von v Ziel n
morgen ielgruppenansprache

v Zielgruppenaktivierung

v Ziel nan h
v Promotion-Activities ielgruppenansprache




SPIELTAGSPAKETE

MATCH(BALL)SPONSORING

v Biszu 12 reservierte Sitzplatze in der Blau-Weif3 Skybox

v Logoprasenzim OON- und/oder Tips-Matchankinder

v Logoprasenzin der Vorberichterstattung auf den internen Vereinskanalen
v Logeinbindung auf den TV-Screensim Business Club

v Lautsprecherdurchsage am Spieltag

v 2 Min. LED-Bandenwerbung

v (Ehrenanstof3 mit Foto nach Verfugbarkeit)




HOSPITALITY

IHRE VORTEILE & LEISTUNGEN

alle Meisterschafts-Heimspiele in der 1. Bundesliga
erstklassiges Catering

reservierter Sitzplatz im Business Bereich sowie auf
der Businesstribune

Parkplatze in Stadionnahe
exklusiver Zugang zur Aussichtsterrasse
Einladung zu ausgewahlten Networking-Events

Werbeleistu NgEN (ab 2 Businesskarten).

o \isitenkartenboard inkl. Logoeinbindung
Logoprasenz TV-Screens Business Bereich
Branding am Tischplatz
Logoprasenz Homepage

EXECUTIVE LOUNGE

= gseparater Bereichim OG 3

= direkter TribUnenzugang

= eigenes Buffet mit zusatzlichem Angebot
= beste Sitzplatzkategorie auf der Tribune

PREMIUM LOUNGE

= Hauptbereich im Business Clubim OG?2
= Grof3es Buffet mit vielfaltigem Angebot
= Atemberaubender Ausblick auf Linz und

auf die Donau

= direkter Zugang zur Aussichtsterrasse

RABATTMODELL
ab 2X VIP-Abo 3%

ab 4x VIP-Abo 5%
ab OXVIP-Abo 7%
ab 8X VIP-Abo 10 %

STEEL LOUNGE

weiterer Bereichim OG 2
eigene Steel-Getrankebar
Buhnensituation mit Programm
direkter Zugang zur
Aussichtsterrasse




BUSINESS TRIBUNE

Business Club-0G?2 Business Club-0G 3

1. BUNDESLIGA 1. BUNDESLIGA
Executive Lounge | | dunkelrot
Executive Plus || hellblau
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MEHR INFOS RUND UM DAS NEUE
HOFMANN PERSONAL STADION
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FC BLAU WEISS LINZ

uhlsport

BLAU-WEISS LINZ SPORT GMBH

Straf3erau 3
4020 Linz

Tel.: +43732 272224
Mail: office@blauweiss-linz.at



mailto:office@blauweiss-linz.at
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